Pressemitteilung

· Vorsteuerergebnis in 2004 mit 1,8 Mio. Euro verdreifacht

· Positiver Ausblick auf 2005 – mehr Wachstum angestrebt

Düsseldorf, 16.03.2005 – Die Essanelle Hair Group AG hat ihre Zielsetzungen für das Jahr 2004 deutlich übertroffen. So wurde das Vorsteuerergebnis mit 1,8 Mio. Euro im Vergleich zum Vorjahresergebnis von 0,6 Mio. Euro exakt verdreifacht. Prognostiziert war ursprünglich eine Steigerung auf 1,0 Mio. Euro. Das EBIT erhöhte sich 2004 um 65 % auf 2,8 Mio. Euro nach 1,7 Mio. Euro in 2003. Das EBITDA konnte um rund 20 % von 7,9 Mio. Euro auf 9,5 Mio. Euro gesteigert werden. 

Die Umsätze gingen mit 114,7 Mio. Euro nach 115,5 Mio. Euro in 2003 leicht um 0,7 % zurück. Hierfür ist ausschließlich die Überführung von 8 mod´s hair-Salons ins Franchise-System verantwortlich, deren Umsätze (Vorjahr: 1,5 Mio. Euro) damit nicht mehr im Konzern konsolidiert wurden. Der Gruppenumsatz, also inklusive der Umsätze der Franchisenehmer, stieg entsprechend um 1,2 % von 129,5 Mio. Euro im Vorjahr auf 131,1 Mio. Euro in 2004.

Bei den Salonkonzepten verzeichnete das Stammkonzept essanelle – Ihr Friseur einen leichten Rückgang um 2,7 % auf 76 Mio. Euro. Die Konzepte HairExpress und Super Cut konnten mit Umsätzen in Höhe von 11,6 Mio. Euro (+ 12,6 %) bzw. 17,8 Mio. Euro (+ 10,6 %) bereits im fünften Jahr hintereinander steigende Umsätze aufweisen. Die Marke Jürgen Tröndle by essanelle trug 5,3 Mio. Euro nach 5,4 Mio. Euro in 2003 zum Umsatz bei. Das Franchise-Konzept mod´s hair erwirtschaftete 16,4 Mio. Euro nach 14,0 Mio. Euro. 

Die Verbindlichkeiten konnte die Essanelle Hair Group AG im abgelaufenen Geschäftsjahr vor allem durch den hohen operativen Cash Flow um 27,7 % von 40,1 Mio. Euro auf 29,0 Mio. Euro senken. Gleichzeitig erhöhte sich das Eigenkapital um 1,5 Mio. Euro auf 12,3 Mio. Euro. Dadurch stieg die Eigenkapitalquote auf 26,5 % nach 19,5 % im Vorjahr. 

Für das laufende Geschäftsjahr 2005 erwartet das Unternehmen eine wieder deutlich verbesserte Umsatzentwicklung durch 20 - 30 Neueröffnungen vor allem in den Konzepten Super Cut und HairExpress. „Wir freuen uns, dass wir nach dem erfolgreichen Turnaround 2003 und einem weiteren Ergebnisanstieg 2004  wieder auf ein verstärktes Umsatzwachstum setzen können“, so Vorstandsvorsitzender Uwe Grimminger. Dabei hängt die Stärke des Wachstums von der Zahl der neueröffneten Salons und dafür zu findenden Standorten ab. Auf der Ertragsseite geht die Essanelle Hair Group AG je nach Umfang der Expansion von einem leicht verbesserten Vorsteuerergebnis aus. 
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