Ergebnisse der ersten neun Monate 2004

Ertragsziele für Gesamtjahr nach drei Quartalen erreicht

Düsseldorf, 10. November 2004 - Die Essanelle Hair Group verzeichnet nach neun Monaten des laufenden Geschäftsjahres ein Vorsteuerergebnis von 1,5 Mio. Euro nach 0,2 Mio. Euro im Vorjahreszeitraum. Damit wird das Jahresziel von 1,2 Mio. Euro trotz nachlassender Verbrauchernachfrage übertroffen. Das EBIT konnte in den ersten drei Quartalen mit 2,3 Mio. Euro gegenüber einem Vorjahreswert von 1,1 Mio. Euro mehr als verdoppelt werden. Das EBITDA erhöhte sich im selben Zeitraum auf 6,5 Mio. Euro nach dem es in den ersten neun Monaten des vergangenen Jahres bei 5,3 Mio. Euro lag. „Unser EBITDA dokumentiert die hohe Liquiditätsstärke unseres Unternehmens, die uns auch den deutlichen Abbau unserer Verbindlichkeiten ermöglicht,“ so Achim Mansen, Finanzvorstand der Essanelle Hair Group. 

Uwe Grimminger, Vorstandsvorsitzender: „Mit den bisherigen Ergebnissen haben wir eine sehr zufriedenstellende Ertragsentwicklung fortgesetzt und werden unsere Jahresziele damit übertreffen. Allerdings zeigt sich, dass die Verbraucher wieder deutlich zurückhaltender werden. Es wird deshalb schwierig, bei unseren Konzernumsätzen das Vorjahresniveau zu erreichen.“ 

Die Gruppenumsätze – also inklusive der Außenumsätze der Franchisenehmer - erhöhten sich leicht um 0,5% auf 96,2 Mio. Euro. Der Konzernumsatz ging leicht zurück auf 84,7 Mio. Euro nach 85,4 Mio. Euro im selben Zeitraum 2003. Dafür gibt es im wesentlichen zwei Gründe: Zum einen wurden im bisherigen Jahresverlauf sieben mod’s hair Salons mit Umsätzen von rund 1,3 Mio. Euro vollständig in das Franchisesystem überführt, so dass diese Umsätze nicht mehr im Konzern konsolidiert werden. Zum anderen ist im Jahresverlauf eine zunehmende Zurückhaltung der Verbraucher zu verzeichnen. 

Bei den einzelnen Konzepten erreichte essanelle - Ihr Friseur als stärkstes Konzept 57,1 Mio. Euro nach 59,0 Mio. Euro. Super Cut steigerte seinen Umsatz in den ersten drei Quartalen um rund 10,3% auf 12,9 Mio. Euro und HairExpress sogar um 16,4 % auf 7,8 Mio. Euro. Die Marke Jürgen Tröndle by essanelle erwirtschaftete 3,9 Mio. Euro nach 

4,0 Mio. Euro. Die Beauty Hair Shops erlösten 1,9 Mio. Euro nach 1,7 Mio. Euro. mod’s hair als Franchisekonzept lieferte Umsätze in Höhe von 1,1 Mio. Euro. Darin enthalten sind Umsätze eines mod’s hair-Salons in Höhe von 0,4 Mio. Euro und 0,7 Mio. Euro an Franchiseerlöse. Die Außenumsätze der Franchisenehmer stiegen schließlich auf 11,5 Mio. Euro nach 10,2 Mio. Euro im Vorjahr.
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